
Ziel eines Studiums ist die Entwicklung von Fachkom-
petenz. Unser Augenmerk gilt jedoch auch der Entwick-
lung überzeugender Persönlichkeiten. Nebst fundiertem 
Fachwissen erwartet der Arbeitsmarkt von Ihnen auch 

Sozial- und Methodenkompetenz. Die FH Graubünden 
fördert Sie deshalb genauso in Umgang, Auftritt und 
Rhetorik. So reifen Sie zu einer Persönlichkeit, die sich 
im täglichen Arbeitsleben durchzusetzen weiss.
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Teilzeitstudium (8 Semester / 4 Jahre)* Pflichtmodule
Bachelor ThesisWahlpflichtmodule
Wahlmodule
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